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och bitvis mycket fascinerande. Han har lyckats komma J.P. mycket nira
och biografin dr mestadels skonlitterirt lattlist. Samtidigt har Bonde vil
underbyggda analyser och slutsatser samt en transparens till kiallmateria-
let. Biografin ldmnar dessutom ett bidrag till flertalet forskningsfilt sdsom
sexologi, genus, idrott och hygien, och bor inspirera till vidare forskning om
sambanden mellan Danmark och Sverige under lindernas modernisering.

Mittuniversitetet och Karlstads universitet KAROLINA WIELL

Leif Runefelt, Den magiska spegeln: Kvinnan och varan i pressens annonser
1870-1914 (Lund: Nordic Academic Press 2019). 352 s.

Reklam bidrar till samhillsideologiers férandring. Med den utgédngspunkten
har Leif Runefelt undersckt den bildsatta annonsreklamen under perioden
1870-1914. Annonsreklamens syfte var att skapa marknader for 6verflddet
av varor som producerades under industrialiseringen. Det dr dock inte rekla-
mens eventuella framgéng som stér i fokus fér Runefelts undersékning, utan
dess roll som ideologiproducent. Hans tes 4r att annonsreklamen bidrog till
en férindrad syn pé klass, konsumtion och genus. Vid férsta anblick fram-
stdr det som att annonsreklamen reproducerade redan rddande ideologier.
Den hade ingen ambition att fordndra, utan anspelade pa det som redan var
kint for att skapa begir. Runefelts analys visar dock hur sma nyheter och
motsigelser i reklamens utformning frammanade ett ideologiskt skifte. An-
nonsreklamen speglade idéer, men i &terspeglingen férindrades de — dirav
bokens titel, Den magiska spegeln. Detta skedde oavsiktligt eftersom rekla-
mens syfte var att locka kdpare. Just den egenskapen innebar att den bidrog
till omintetgdrandet av dldre normer och seder.

Runefelt ligger vikt vid hemideologin, férhirskande under det férra
sekelskiftet. Enligt hemideologin var hustrun det borgerliga hemmets f6-
restdndarinna och moraliska viktare. Hon upprittholl husliga dygder som
méttfullhet, blygsamhet och sparsamhet. Hon skulle vara en prydnad for
hemmet, och fick dirfér inte férfula sin kropp med arbete. Matlagning,
stddning och rengoring skottes av tjanstefolk. Allt detta gav stoff till den
tidiga annonsreklamen, som anvinde idealiserade bilder av hemmet och den
perfekta borgerliga kvinnan fér att silja produkter som symaskiner, tvél,
klader och korsetter.

Industrialiseringen var en forutsittning fér hemideologin i reklamen,
som utgick ifrdn att det produktiva arbetet skedde utanfér hemmet. Inrikt-
ningen till en bred l4sekrets undergrivde ocksa stdndssamhillets hierarki.
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Runefelt tar till exempel upp hur den aristokratiska titeln "dam” demokra-
tiserades i och med att den férekom i reklam (s. 202). Den hemideologi re-
klamen skildrade utgick i stéllet frén "tviklassamhillet”, med en uppdelning
mellan de som tjinade och de som hade tjinare (s. 96). Denna klassuppdel-
ning visadesi bilder av fruar och tjanarinnor som fréjdade sig 6ver tandkram
och tval. Borgerskapets kvinnor skildrades ocksd som produkter. Runefelt
betonar detta genom att beskriva hemideologins kvinna som "en textil kon-
struktion” (s. 81) och héret som viktig komponent i hennes konstruerade
kvinnlighet (s. 155).

Annonsreklamen utnyttjade alltsd hemideologin, spred den i tidningar.
Den blev samtidigt ett instrument fér hemideologins avveckling under
1goo-talet enligt Runefelt. Han lyfter fram reklamen som en central agent
i den ideologiska beredningen f6r masskonsumtion. Hemideologins dygder
sdsom sparsamhet och mattfullhet syntes i annonser som framhivde varans
18ga pris. Samtidigt uppmuntrade de till att spendera pengar. Hemideologin
kunde inte samexistera med reklamens krav pd konsumtion. Det som gav
reklamen kraft som ideologiproducent var att den hade en annan motor én
hemideologin. Den drevs av en kapitalistisk logik. Av den anledningen bér-
jade annonsbilderna skildra kvinnor som arbetare i offentligheten. Ett ex-
empel pa det var symaskinannonsernas férandring fran 1870- till ig1o-talet.
Vid periodens bérjan tecknades kvinnan vid maskinen som en flitig husmo-
der. Senare annonser hade samma uppligg, men med en kvinna som tjinade
pengar pa sin sémnad (s. 122-123). Det gick emot hemideologins ideal, men
kvinnor med 16ner var en ny kundkrets.

Annonserna redogérs for i detalj. Boken innehéller ocksé en riklig méngd
bilder som férstirker trovirdigheten i Runefelts analyser. Annan forskning
om tidens idéstrémningar forklarar hur reklamen kunde ha tolkats av ti-
dens lisare. Ibland tas teorier och begrepp fér givna. I kapitlet om kvinnor i
korsettreklamen omnimns den manliga blicken. Runefelt skriver att kvin-
nor framstod som aktiva i korsettannonser, men att de underkastades den
manliga blicken (s. 229, 272). Om kvinnorna framstod som aktiva kan det
tinkas att underkastelsen inte var total, utan att reklamen ocksa rakade
bana vigen for en mer aktiv kvinna. Detta tas som sagt upp, men kontentan
blir 4nd4 att reklambilderna skapade en ny form av underkastelse. Runefelt
hittar motségelsefullheter i reklamens férhallning till hemideologin, men
den manliga blicken analyseras inte lika kritiskt. Den framstar som entydig
och allomfattande.

En annan invindning kan géras mot hur just hemideologin beskrivs. Det
pépekas att den har ett férmodernt ursprung, men den som var aktuell fér
perioden 1870-1914 utgick ifrdn en borgerlighet som framst fatt politisk och
kulturell prominens under 1800-talet. Reklamen pdskyndade ideologins dod
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men den hade redan kommit ifrdn sina férmoderna rétter. Ett ideologiskt
skifte skedde, men fragan ir vilket.

Det hir dr smirre invindningar mot en undersékning som &r fascine-
rande, inte minst metodologiskt. Den detaljerade nirldsningen av annon-
serna demonstrerar hur sma férandringar skapar kedjereaktioner 6ver tid.
Runefelt utforskar pa det sittet hur annonsreklamen bade utnyttjade och
underminerade hemideologin, och visar att sjilva omfamnandet av hem-
ideologin gjorde undermineringen mer effektiv.

Uppsala universitet HEDVIG WIDMALM

Birgitta Almgren, Krossade illusioner: Fallet Hermann Kappner och nazistisk
infiltration i Sverige 1933—1945 (Stockholm: Carlssons 2019). 440 s.

I denna bok skriver en av Sveriges stdrsta experter pa svensk-tyska forbin-
delser under 1goo-talet, Birgitta Almgren, om en av 1goo-talets mest spin-
nande tyskar i Sverige, Hermann Kappner (1907-1977). Kappner skapade
rubriker redan under andra virldskrigets slutskede som avhoppare fran sin
tjanst pa tyska legationen och han tillskrevs en viktig roll i Nazitysklands
uppvaktning av Sverige — nufértiden skulle man kalla det fér soft power — i
historiografin alltsedan Ake Thulstrups bok, Med lock och pock: Tyska férsék
att paverka svensk opinion 1933—45 (1962). Thulstrup kritiserades dock fér
brist pa kritisk distans till Kappner, som var en av hans informanter, och
i och med det framstar hans beskrivning av Kappner som tillrittalagd pa
grinsen till skénmalning. Almgren har tidigare forsokt revidera bilden av
Kappner i svensk historieskrivning, exempelvis i sin bok Drdmmen om Nor-
den: Nazistisk infiltration i Sverige 1933—1945 (2005). Just av denna anledning
ir férvintningarna pa en hel monografi om Kappner skriven av Almgren
stora.

Egentligen handlar boken om den nazistiska infiltrationen, som ndmns i
undertiteln, dir Kappner spelade en viktig roll under ett drygt decennium.
Stora delar av boken handlar inte alls om Kappner. I stéllet far 1dsaren ndgot
av en omarbetad, i viss man uppdaterad utgdva av Drommen om Norden, dir
till och med vissa kapitelrubriker har dteranvints nistan ordagrant (till ex-
empel om svenska universiteten som pastddda "motstandsnisten” till na-
zismen).

Visst finns det nytt material i boken, men vildigt lite av det handlar om
Kappner. Vi far ett helt kapitel om svenska barnmorskor och likare som fick
fortbildning pé en tysk anlidggning som drevs av en ledande SS-man. Detta
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