BILD I PERSPEKTIV

Lyxjippo och skrip

EMMA SEVERINSSON" Lunds universitet

Den som slog upp ungdomstidningen HEJ i februari 1969 méttes av
ett reportage med bilder som visade drivor av klider, mat, hygienartik-
lar och fritidsutrustning. HEJ tickte in 4mnen som mode, musik och
film. I reportaget pekades de unga ldsarnas konsumtion ut som ett stort
problem:

Du ér priviligierad! Om du 4r ung dr du en av nykapitalisterna. Du,
tillsammans med dom andra i din generation, sitter spritt pd i runt
tal 12 000 000 000 (tolv miljarder) om ret enligt en undersékning som
gjorts f6r drygt ett ar sen. I dag ror det sig férmodligen om ett dnnu
storre belopp.*

Den enorma summan som ungdomarna spenderade pastods vara 24
ganger mer 4n den svenska u-landshjilpen och dubbelt s stor som fér-
svarsbudgeten.> Hur understkningen gjorts eller vem som stod bakom
den namndes inte? I drivorna av produkter pa bilden finns en hel del
klider, och nir ungdomarnas konsumtion diskuterades under 1950- och
1960-talet var det framfér allt moderiktiga klider som pekades ut som
problematiska.

Under 1950- och 1960-talen, nir den svenska ekonomin hade sina
glansdagar, kunde ménga svenska ungdomar bérja arbeta direkt efter
skolan, vilket gjorde att de hade egna pengar att spendera. Kommersi-

* Fil. dr i historia. B

1. "Tondring pa direktdrsnivad: Man riknar med képkraft”, HEJ, nr 6 (1969) s. 6-8; "Ar du
ekonomisk”, HEJ, nr 6 (1969) s. 9.

2. "Var det du som sa jivla kapitalist?”, HEJ, nr 6 (1969) s. 4.

3. Samma undersdkning ndmns i Birgitta Kalfjll, "12 miljarder — det kan vara virt en
missa”, Vinr 47 (1967) s. 37.
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VA DET DU SOM 5A

1 fjor kdpte du (och en miljon andra unga) prylar for mer
&n 12 miljarder. Tjugofyra génger mer &n den svenska
u-landshjalpen! Dubbelt s mycket som férsvarsbudgeten!

Bild fran uppslag ur tidningen HEJ, nr 6 (1969) s. 4-5. Fotograf okdind.
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Titta pa bilden! Du ser din egen &rskonsumtion. Prylar
och annat fér 12 000 kronor. Féljande fyra toppintressanta
sidor handlar ocks& om dina pengar och din konsumtion.
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ella aktorer identifierade ungdomarna som en stark konsumentgrupp
och konfektionsindustrin var snabb med att satsa pa tondrsmode. Film-
stjarnor och musiker hade stor péverkan p& modet, och genom vecko-
och modetidningar spreds det "med blixtens hastighet”.# Ungdomar
hade saklart haft egna stiluttryck tidigare men nu bérjade de ses som
en enhetlig konsumentgrupp med egen stil och smak.s Idén att satsa pd
ungdomsmodet var inte ny men intensifierades efter andra virldskri-
get. Under 1920- och 1930-talen lanserade veckotidningarna klader, som
girna omtalades som backfischmode, specifikt riktade till unga kvin-
nor.5 Redan under 1g30-talet hade vissa butiker sirskilda avdelningar
med klider fér unga’ I branschtidningen Mannamodet fordes i mitten
av 1930-talet fram att ungdomarna efterfrigade "nagonting snitsigt och
skarpt” och sirskilda ungdomsmodeller av kostymer visades upp.® Tva ar
senare beskrevs ungdomarna i branschtidningen Herrbeklddnadsbran-
schen som en "stor kund med speciella intressen och énskemal”.s

Trots att de unga mannen hade identifierats som en konsumentgrupp
fore kriget sattes oftast likhetstecken mellan tondrsmode och flickors
klader under 1950-talet nir de storre satsningarna gjordes. Samma sak
gillde i USA dir det frimst var flickor som sigs som tondringar i konsum-
tions- och populdrkulturen. Flickorna anségs vara en littare mélgrupp
att ringa in tack vare deras férmodade intresse f6r klader, accessoarer
och smink.* Nordiska Kompaniet anordnade visningar av tonérsklader,
gjorde undersékningar om vad unga flickor énskade fér typer av kldder
och startade ett tondrsrad for att vara i takt med det senaste som grup-
pen ville ha. Under parollen "I ton med tondren” anordnade NK 1950 en

4. Carina Sjdholm, Gd pd bio: Rum for drémmar i folkhemmets Sverige (Eslév 2003) s. 78;
Carina Grabacke, Kldder, shopping och flird: Modebranschen i Stockholm 1945—2010 (Stock-
holm 2015) s. 53-54.

5. Jon Savage, Teenage: The Creation of Youth Culture 1875-1945 (London 2008) s. xiii; Gré-
backe (2015) 5. 53-54.

6. Eva Blomberg, Vill ni se en stjdirna? Kon, kropp och kldder i Filmjournalen 1919—1953
(Lund 2006) s. 200.

7. "God smak och skickligt utférande”, Bonniers manadstidning, februari (1930) s. 67; "Nya
ekiperingsbehov sitta fart pd sommarférsiljningen” Herrbeklddnadsbranschen, nr1(1937) s. 12.

8. "Ga in for den - silj den”, Mannamodet, nr 2 (1935) s. 13; "Nya modeller”, Mannamodet,
hésten (1936) s. 23.

9. "Tag sikte pad ungdomen”, Herrbeklidnadsbranschen, nr 4 (1937) s. 146.

10. Kelly Schrum, Some wore bobby sox: The emergence of teenage girls’ culture 1920-1945
(New York 2004) s. 19; Daniel Thomas Cook & Susan B. Kaiser, "Betwixt and be Tween: Age
Ambiguity and the Sexualization of the Female Consuming Subject”, Journal of Consumer
Culture, 4:2 (2004) s. 204.
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temavecka om tondrsmode dir en marknadsundersékning genomférdes.
Den visade att tonérsflickorna i férsta hand ville ha billiga och moderik-
tiga kldder, medan deras modrar jimforde kvalitet med pris.”

Det nya tondrsmodet fick stor medial uppméarksamhet och till att
borja med hyllades ungdomarnas férméga att vilja stilfulla klader.> I
mitten av 1950-talet framhélls i Expressen "att de unga flickorna har ett
utsokt kladsinne. De tycker om farger och detaljer.”s I husmodersfilmen
"Tonarsmodet” fran 1954 framholls att de vuxna borde lita pé de svenska
flickornas forméga att kli sig vil. De hade skapat en stil efter en egen
smak och den #ldre generationen borde vara tacksam fér utvecklingen.
Tittarna fick veta att ungdomarna stillde krav pa héllbara och flird-
fria men ind& moderna klider. Om de ndgon ging gick 6ver grinsen
skulle de snart sjilva komma underfund med det stilmissiga misstaget.
S4 linge tondringarna kdpte kldder av god kvalitet och hallbara material
av vilkianda mirken och dessutom vérdade dem vil fanns inget att oroa
sig 6ver. Det fanns sledes ofta en tilltro till de svenska tonérsflickornas
formaga att komponera en garderob. Den utbredda uppfattningen var
att deras kliddintresse borde uppmuntras och att det inte fanns anledning
till oro &ver att det skulle g& dver styr. Modet implicerade férindring,
inte bara av kldderna, utan av samhillet som till4t tondringarna att vara
unga i sin egen ritt. Men snart bérjade oroade réster héjas. Flickorna sig
likadana ut, de hade dalig smak och det nya modet ledde till grupptryck.
Ju lingre 1950-talet fortskred desto fler pekpinnar dék upp i debatten.
I Boken till dig frén 1959 hivdades att de unga flickorna motstandslést
drevs med i modet.’s Vidare beskrevs "ha-sjukan”, i rddgivningsboken Fir
oss kvinnor, som en av de mest svirbotade sjukdomarna. Tondringarna
dlskade namligen att ryckas med av nya flugor och modepéhitt.’

Tonérsmodet lanserades under 1g5o-talet, men det stora kommersiella
genombrottet kom férst under 1g60-talet.” Det var ocksé da tonarspoj-

1. Grabacke (2015) s. 56.

12. Se till exempel "En mamma”, Expressen 24/6 1953; "Tondrsmode i host”, Arbetartid-
ningen 24/9 1954; "Tondrsmode”, Séderhamnstidning 18/21954; "Vii tonaren - idealgarderoben”,
Svenska Dagbladet 5/11958; Rita, "Tonérs-ja till empire och trapets”, Dagens Nyheter 7/10 1958;
"X-ray”, "Cityhusets affdrer visar virens tondrsmode”, Séderhamnstidning 21/3 1959; "Tondring
starkt modemedveten”, Arbetartidningen 10/9 1959.

13. Margot Nycop, "Ungsommarmodell 55 gdr i pastell-firger”, Expressen 21/4 1955.

14. "Tondrsmodet 1954”, producerad av SF 1954, <https://www.svtplay.se>.

15. Kerstin Thorvall-Falk, Boken till dig (Stockholm 1959) s. 8s.

16. Josef Almqvist (red.), For oss kvinnor band 2 (Stockholm 1959) s. 172.

17. Grabacke (2015) s. 106.

HISTORISK TIDSKRIFT I45:I 2025



68 BILD I PERSPEKTIV

karna och de unga minnen ringades in mer som lukrativ kundgrupp. Nar
tondrsmodet var ett faktum 6kade oron 6ver ungdomarnas férhallande
till konsumtion och ekonomi. Masskulturen uppfattades av manga som
en del av modernitetens negativa utveckling.’® I boken Ung stil framhélls
att "dven en minniska, som klir sig enkelt och ansprikslést och inte
virvlar med i modekarusellen, skall nog uppticka att hon anvinder en
inte s3 liten del av sin inkomst till klidinkép”.'» Klader sigs som ett om-
rdde som skapade problem och ménga anség att ungdomarna var i stort
behov av att lira sig hantera den egna ekonomin. Det snabbforinderliga
modet och ungdomarnas vilja att félja det var ett tecken pa egoism.
Islutet av 1g60-talet strommade influensernain frdn London med dess
mode, musik och populdrkultur som kommit att bendmnas "swinging
London”. I Expressen 1967 konstaterades att Europa stod mallsst infor
denna férindring och att virlden gapade nir konsumtionskulturen ut-
vecklades i snabb takt.> Satsningarna pa tondrsmarknaden fortsatte och
den 17 november 1967 slogs dérrarna upp till Industrihallen i Géteborg,
dir en av de forsta tondrsmissorna i Europa, Teenage Fair, anordnades
med inspiration frdn amerikanska forlagor. P4 den fem dagar l1anga mis-
san deltog svenska och utlindska féretag som visade upp nyheter inom
mode, musik, inredning och teknik som antogs intressera ungdomar.
Missan var enligt Gdteborgs-Posten en tillstillning "gjord med dagens
kopstarka tondringar i centrum”. Anledningen till arrangemanget var
att sammanféra tondrskonsumenterna med siljare, uppképare, mark-
nadsférare och reklamfolk. Varje dag anordnades timsldnga modevis-
ningar som visade upp de senaste svenska tonarskliderna och missan
avslutades med en stor konsert dir 15 europeiska popband spelade.> Ex-
pressen rapporterade om den éronbedévande musiken, rokelsen som 13g
tung och strélkastare som gled &ver de ménga firgglada montrarna. De
svenska tondringarna sades leva som direktérer eftersom de spenderade
sd mycket som 500 kronor pa néjen och klider varje mé&nad och missan
sags som ett bevis fér ungdomarnas képkraft. Sillan hade ndgon sett s
mycket lyx pd en varumissa enligt Expressen. I artikeln lyftes fram att

18. Sjdholm (2003) s. 47.

19. Tidholm (1961) s. 55.

20. Jussi Anthal, Jan Delden & Anders Ehnmark, "Dirfor svinger det om London”, Expres-
sen 4/51967 s. 74.

21. "Tondring i centrum pa missa”, Géteborgs-Posten 17/11 1967; Astrid Nilsson, "Ton-
aringen klir och roar sig fér 500 kr i manaden!”, Expressen 18/11 1967.
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Svenska Missionsférbundet slagit upp en monter p4 omradet och upp-
manade ungdomarna att skinka pengar till Indien dir bara en av fem
personer under 20 ar dgde ett par skor. Det var dock ”inte ménga” som
tog sig tid att stanna.?* Férbundet undrade argt, enligt tidningen Vi, om
ungdomarna hade ”[p]engar till mer klider, kosmetika och fritid - varfér
inte till en brunn, till méjlighet fér indiska tonaringar att éverleva?”s De
svenska tondringarna sigs som sjilvupptagna och osolidariska. Det vi-
sade sig dock snart att tondrsmissorna skulle fungera som en konfliktyta
mellan radikala och konsumtionskritiska ungdomar och vuxenvérlden.
Konsumtionskritiken 6kade ndmligen bland ungdomarna sjélva. En in-
sindarskribent i tidningen HEJ menade att tondrsmissor var "utsug-
ning, reklamjippon, strunt”.>

Konsumtionskritiken blev en grund fér mobilisering. Tondrsmissan
Teenage Fair vickte starka reaktioner och foljdes upp med ett tio dagar
langt arrangemang i Stockholm ar 1968. En aktionsgrupp med repre-
sentanter frdn ungefir 25 vinstergrupper bildades med malet att stoppa
projektet. Under parollen "Stoppa missan” trycktes flera flygblad dir
det bland annat férdes fram att "missan forséker lura oss” och att "vi
maéste lura missan”. Arrangdrerna anklagades for att "gora inne-prylar
till ute-prylar fér att kunna silja nya inne-prylar”. Gruppen menade att
det handlade om ett kommersiellt utnyttjande av ungdomar och mis-
san kallades fér ett lyxjippo som férsdkte lura pd ungdomarna skrip.
IIskan bakom aktionen var pataglig och det betonades att ”[m]an vill
fa dig att passivt konsumera, att konsumera och hélla kiften”. Som en
motreaktion mot nyproduktionen anordnades en bytesdag med klider,
skivor och bdcker dir pengar var férbjudna.s Den pa sin tid vilkinda
modejournalisten Mona Skagerfors framholl i sin tur att tonaringarna
tréttnat pd mode. Den generation som blivit "omdaltade” av affirsmin
med missor och massproduktion hade blivit blaserade av &verflodet.
Ungdomarna var istillet intresserade av politik och nonchalerade sin
kladsel.* Gruppen med demonstranter tryckte upp falska biljetter och

22. Astrid Nilsson, "Tonaringen klir och roar sig fér 500 kr i manaden!”, Expressen 18/11
19633. Birgitta Kalfjill, "12 miljarder — det kan vara virt en missa”, Vi nr 47 (1967) s. 37.

24. "Ingen synd”, HEJ nr 3 (1969) s. 47.

25. Flygblad "Stoppa missan” och "Stoppa missan! Nya anti-méssor Lérdag — Séndag g —
10 nov”, i privat dgo.

26. Mona Skagerfors, "Kravet pd det unga modet ir en vuxens sjilvsikerhet”, Géteborgs-
Posten, 4/51969.
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anordnade mot-missor med icke-kommersiella kulturaktiviteter. Pro-
testerna lyckades, missan avbréts i fortid och framstélldes darmed som
ett ekonomiskt fiasko, vilket ledde till att planerna p att exportera ar-
rangemanget till andra orter avblastes.”” Tondrsmissan beskrevs i HEJ
som ett "jattefiasko”. Arrangdrerna gick 300000 back och erkinde, en-
ligt HEJ, att det var demonstrationerna som satte stopp for missan.>

Susan Weiner, som forskat om tonirsmode i Frankrike, menar att
tondrskonsumenterna, som stod i mittpunkten av konsumtionskultu-
ren under 1950- och 1960-talen, ar 1968 vinde sig mot den kultur som i
sjilva verket varit delaktig i att konstruera dem som grupp. De ville nu
ta makten &ver hur de uppfattades och de strivade efter férindring.>
Ungdomarna som ségs som passiva konsumenter utan férmaéga till kri-
tiskt tinkande, styrda av reklam och grupptryck bérjade géra sina réster
horda och kritiserade marknaden. Den bild som girna mélades upp av
att ungdomarna var en motstindslds massa vars tankar stindigt kret-
sade kring néjen och konsumtion och som féll f6r minsta modenyck var
missvisande. Kritiken mot éverflédssamhillet och masskonsumtionen
kom till stor del frdn ungdomarna sjilva.3° En insindarskribent fragade
frustrerat i Bildjournalen: "Forstar ni inte att affarsmannen utnyttjar er?
Att ha det senaste affirsvirlden hittat pa har blivit ett krav fér att man
ska accepteras”3' Precis som i reportaget i HEJ, dir ldsarna exponerades
for de drivor av produkter som de sades konsumera varje ar, pekades
branschen ut som de ansvarig fér éverkonsumtionen och ungdomarna
uppmanades att std emot de kommersiella pdtryckningarna. Affirsmin-
nen sdg namligen en "guldgruva i tondrsmarknaden”3:

De debatter som tagit fart om tonérsmodet i slutet av 1g50-talet och
som pagick de féljande decennierna handlade om vem som bar ansva-
ret for den accelererande konsumtionskulturen. Reportaget i HEJ kan
ses som en del i en form av upplysningskampanj som syftade till att {8
unga att férindra sin konsumtion. Istéllet fér att se modet som en egen

27. Kjell Ostberg, 1968: Nir allting var i rorelse: Sextiotalsradikaliseringen och de sociala
rérelserna (Stockholm 2002) s. 96-97.

28. "Hej kompis”, HEJ, nr 2 (1969) s. 2.

29. Susan Weiner, Enfants terribles: Youth and femininity in the mass media in France, 1045~
1968 (Baltimore 2001) s. 169.

30. Ostberg (2002) s. 96.

31. "Det ér for dyrt att bira klader”, Bildjournalen nr 22 (1968) s. 20.

32. "Tonéring pa direktérsniva: Man riknar med képkraft”, HEJ nr 6 (1969) s. 6-7; "Ar du
ekonomisk”, HEJ nr 6 (1969) s. 8.
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kraft som ungdomarna féll f6r bérjade nu aktérerna inom branschen
klandras f6r den 6kande konsumtionen. Tondringarna uppmanades och
uppmanade varandra att forstd hur den paverkan de utsattes for fung-
erade och att protestera mot den genom att vigra félja modet. Det kan
tyckas anmirkningsvirt att en kommersiell tidning, som till stor del
innehdll modereportage, och dirmed var beroende av modebranschen,
forholl sig kritisk till klidkonsumtionen. Men det ér en féraning om den
forandring som kom att ske under 1g970-talet nir modejournalistiken
minskade generellt och mode- och veckotidningarna blev mer kritiska
mot nyproduktion och éverdriven konsumtion.
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